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《关于开展“体育赛事进景区、

进街区、进商圈”活动的通知》

《促进户外运动设施建设与服务

提升行动方案(2023-2025年)》
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中国体育产业全面爆发，国家大力支持文体旅融合发展

国家政策

国家大力支持户外活动体育赛事的开展，鼓励跟着赛事去旅行



自行车市场规模庞大，产业链完备
随着全民健身运动的深入开展，自行车赛事逐渐成为体育产业的重要组成部
分。中国自行车保有量近4亿辆！自行车在市场规模及产业涵盖车架、轮胎、
链条、变速器等多个领域，拥有3万家自行车店和16万家自行车俱乐部。
从国内目前最流行的户外运动装备销售数据观察，自行车运动上升速度排名
第一，自行车以整车装备销售600%、零配件装备销售200%的增长速度，
位列冲浪、滑雪、徒步等户外运动之首。

自行车运动具有广泛的群众基础，不受年龄、性别、地域等因素的限制。
自行车运动爱好者展现出高收入、高学历、高消费的“三高”特点。
其中主要年龄段为18岁-40岁，约占整体人群的77%；收入区间以15万-40万
元区间为主、学历主要集中在本科及研究生，在车辆及装备年消费上，近六成
达万元以上。

广泛的群众基础，巨大的消费潜力

市场分析



市场分析

国内自行车运动发展

8400万

4200亿 中国自行车运动产业总规模有望从2014年的162亿

元，暴涨至2025年的4200亿元。

2017年中国骑行运动人口达到1200万人，2025年有

望达到8400万人，占全国人口约6%，8年增长幅度约

为7倍。



多元玩法“骑行+”向纵深处推进

赛事融入更多玩法，不再拘泥于
竞技本身。嘉年华、露营聚会……
越来越多休闲和体验项目成为自
行车赛事“标配”，亲明好友组
团参赛成为新潮流。

车友们跟着赛事去旅行

越来越多的车友希望跟着赛事去
旅行，骑游成为新趋势。赛事更
多结合自然、人文、节庆深度捆
绑，呈现精品游赛事模式，实现
文体旅融合，让车友可以跟着赛
事游玩。

骑行爱好者水平提高

国内自行车业余爱好者骑行水平不断
提高，参加各种自行车赛事，并以此
涌现出大量的高水平职业骑行俱乐部。
比赛的参与性、观赏性、竞技性越来
越强。

市场分析

国内自行车赛事呈现特点



自行车是继田径、游泳后的第三大金牌项目
在国际赛事中，享誉全球的“环法自行车赛”是与奥运会、世界杯齐名的三大赛事之一

项目影响力

自2000年悉尼奥运会后，中国国家自行车队已累计获得3枚奥运金牌（含刚刚结束的巴黎奥运会BMX自由式金牌），7枚奥运奖牌；
2016年里约奥运会和2021年东京奥运会赛场上，中国文化故事里的代表人物穆桂英、花木兰形象，佩戴在国家队运动员的头盔上，

伴随着国家队的夺冠，成功出圈，吸引了全世界亿万观众的关注，向全世界展示了中国文化，增强了国家的民族自豪感。



发展趋势

自行车赛是继马拉松之后的又一大流量项目，存在广泛的人群交集

（跑步、游泳、健身等体育爱好者及泛体育人群）



中国自行车巡回赛

由中国自行车运动协会创办的国家级群众性赛事
 巡回赛旨在通过大众休闲骑行与旅游的深度融合，构建以自行车运动为核

心的产业生态，整合规划景观、人文、历史、城建成果等城市特色，推广

城市骑行生活方式

将赛事打造成为国内配套活动最丰富、辐射范围最广泛、参与人数最多

的大众自行车品牌赛事

将每年在全国遴选10个城市

作为赛事长期战略合作举办地

打造中国唯一巡回赛制的群众性自行车赛事品牌
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中 国 自 行 车 运 动 协 会 主 办

国家级赛事级别  体育总局领导出席       



持续十场巡回赛事  全年不间断营销

央企级多家媒体全网推送   媒体宣传力度和深度更加广泛

权威机构国家体育总局、中自协联合发声   活动城市数千万民众关注

明星冠军、网红达人、数万参赛者助力宣传  全网引发亿万流量

十 站 巡 回 赛 活 动 不 断   全 年 引 发 亿 万 流 量      



• 每场1500左右参赛人群 ，全年2万左右参赛人群

• 辐射赛事每一城百千万群众  

• 辐射全城景区、街区，在全城引起广泛关注

• 覆盖全城自行车及体育运动、泛体育爱好者

• 全业态传播链，人人都是传播者

• 全城营销全民传播，营销不断

万 人 参 赛   全 民 传 播  全 城 营 销



跟着赛事去旅行，参赛期间所产生的参赛运动员及家人、观众的交通、餐食、住宿、购物、旅行

等消费带动当地直接经济效益约500万

文 体 旅 深 度 融 合  助 力 城 市 经 济 提 升      



通过多重赛制模式的融合

扩大参赛人群范围

辐射马拉松、越野等路跑运动

及体育、泛体育爱好者

提升赛事规模和影响力

全民大众均可参加

全国及本地人群

亲子、好友组团参与

年龄范围广，涉猎人群规模大

边赛边玩

丰 富 的 赛 制 玩 法  全 民 玩 转 自 行 车 赛      

&



邀 请 文 体 明 星 、 自 行 车 优 秀 选 手 、 网 络 红 人
参 赛 / 参 加 相 关 活 动      



首 次 加 入 企 业 赛 的 赛 事   展 现 城 市 企 业 风 采       

企业代表队在赛事现场骑
行方队展示（限20人内团
队）充分展示企业形象

企业代表队参加竞赛
（5人一组）

企业现场权益展示：
展位、领导颁奖站
位等



设 置 两 日 赛 制   拉 长 竞 赛 时 间      
较其他自行车一日赛事不同，本次赛事设赛事日程为两日，尽量将运动员在本地的消费时间拉长



多 渠 道 宣 传   线 上 线 下 同 步 开 展
线上全网开展宣传活动：公关/互动营销/网红助力/线上竞赛等，线下：通过举办城市的公关/明星互动等活动，助力赛事宣传



精 美 丰 富 参 赛 包 / 食 宿 行 攻 略 分 享 / 游 娱 购 完 备 赛 事 体 验

高 标 准 参 赛 福 利   高 满 意 度 赛 事 体 验 及 口 碑 传 播



美食>

市集>

DJ>

表演>

互动>

沉浸式时尚配套活动 引爆赛事现场
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主办单位
（拟）

 中国自行车运动协会

 赛事举办地省体育局（或协会）

 赛事举办地市人民政府

承办单位
（拟）

 赛事举办地体育局

 赛事举办地相关文旅部门

运营单位
（拟）

 中奥体育发展集团股份有限公司

组织架构



序号 组别 距离 参赛条件 参赛成绩核算

1 公路自行车精英组（男子） 70-120KM 符合参赛资格的18-60岁男性车友 个人净成绩

2 公路自行车公开组（男子） 50-70KM 符合参赛资格的18-60岁男性车友 个人净成绩
3 公路自行车公开组（女子） 40-60KM 符合参赛资格的18-55岁女性车友 个人净成绩
4 山地自行车大师组（男子） 40-60KM 符合参赛资格的18-60岁男性车友 个人净成绩
5 山地自行车公开组（女子） 30-50KM 符合参赛资格的18-55岁女性车友 个人净成绩

6 公路男女混合骑行组 40KM 符合参赛资格的18-60岁男性、18-55岁女性车友 以后到达者成绩为主

7 公路骑跑两项组（男女组合）
跑步：10KM
骑行：20KM

符合参赛资格的18-60岁男性、18-55岁女性车友 按照两个人各自的赛段成绩加和

8 骑游组（男女不限） 60-120KM 符合参赛资格的18-60岁男性、18-55岁女性车友 /

9 家庭亲子骑行组 10KM
符合参赛资格的家庭

（一大一小，儿童7-14岁，家长不超过60岁）
以家庭最后一名到达的成绩核算

10 企业骑行组（男女不限） 20-40KM 企业每队不少于5人 以每队的第四名的成绩为企业成绩

参赛组别多达10组，涉及群众广泛

参赛年龄自7-60岁，年龄段范围广

根据不同距离满足专业及大众的不同参赛需求

其中：公路自行车赛事：可提供租车服务

赛事组别



Ø 比赛分为两日开展，延长赛事日程可增加住宿、交通、食宿及购物的本地消费

Ø 开幕式活动在第二日活动开始时开展，领导嘉宾鸣枪后各组别顺序出发

竞赛日程

竞赛组别：公路自行车公开组、山地自行车公开组、

公路男女混合骑行组、家庭亲子骑行组

赛事首日

赛事第二日

领取参赛包、运动员报道

赛前1日01

02

03

• 开幕式活动

• 竞赛组别：公路自行车精英组、山地自行车

大师组、公路骑跑两项组、骑游组、企业

骑行组
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文化
活动

公关
活动

仪式
活动

市集
活动

游乐
活动

五大项配套活动/传播自行车运动文化/推动全民互动/形成城市焦点

配套活动

赛前 赛中



文化活动

线
下
活
动

“回望”主题系列   自行车化妆骑行活动

 时间：赛前一月在赛事举办城市举办主

题骑行活动

 规模：50人骑行

 地点：赛事举办城市

 人员：媒体、企业代表及社会大众等

 报道：新媒体、专业媒体等网络平台、

 公众号、视频号、抖音等



城市骑行  万元大奖  万人挑战
线
下
活
动

公关活动

活 动 时 间 ： 赛 前 1 个 月 ；
在 城 市 景 区 ， 设 置 骑 行 挑 战 路 线 ；

全 民 皆 可 报 名 挑 战 ；

每 周 末 开 展 一 次 ， 赛 前 开 展 4 次 ；

每 次 前 5 名 可 获 得 奖 励 ， 每 站 设 置

万 元 大 奖 。



规则：在规定时间内，通过骑行方式，在各地城市，

累计完成的骑行公里数最多；按照前30名进

行奖励。所有参与者均可获得电子奖章。

（不限线路、不限车辆、不分性别、不分年龄）

活动时间：赛前一个月

公关活动

”骑行家“线上全民骑行总动员
线
上
活
动

合作平台：华为健康



女子组30公里

女子组20公里

男子组60公里

男子组40公里

规则：根据赛前官方制定发布的路书打卡挑战骑行（只分性别，不分年龄，自由打卡
挑战），骑行结束后官方合作APP将根据骑行成绩进行排名，前30名选手将获得奖品
奖励。

活动时间：赛前1个月

公关活动

线
上
活
动

”最美赛道“路书打卡挑战赛



公关活动

活动时间：赛前1月

制作自行车相关的怀旧主题内容及话题

活动时间内，全网参与话题，并进行视频制作发送

引发全社会广泛的情绪共鸣

形成自发性传播和二次创作的社会焦点

将对点赞最高前10名进行奖励
（参与者将视频转发至赛事官方，参与评选）

“抖音话题”
骑不动的年轮、忘不掉的回忆

线
上
活
动



朋友圈集赞

转发赛事推文至朋友圈
点赞数超过30

即可获得赛事官方纪念品一份
限量200份，先到先得

将集赞截图+联系方式+发送官方公众号后台

微博互动

赛事期间官方账号
将在微博发起#骑行家#话题分享活动
可以用文字、图片、短视频行式参与 

关注赛事官方微博账号，参与微博互动
即可获得抽奖资格并有机会获得好礼

公关活动

线
上
活
动

官方微信微博  好礼互动
活动时间：赛前1月



活动时间：赛前2周
赛事参与各城市代表团录制参战的寄语，“我来自XX，X月X日中国自行车巡回赛等你”

公关活动

城市代表团助力传播
线
上
活
动

我来自广州
我在中国自行车巡回赛等你

我来自上海
我在中国自行车巡回赛等你

我来自福建
我在中国自行车巡回赛等你

我们来自湖南
我们在中国自行车巡回赛等你



 活动时间：赛前一天
 地点：赛事举办城市中小学校、街道社区

 人员：邀请一至两位自行车奥运冠军作为主

讲嘉宾

 互动：制作精致体育类纪念品或礼品赠送给

相关学校或社区

 报道：新媒体、专业媒体等网络平台、公众

号、视频号、抖音等

公关活动

奥运明星大讲堂
传播奥林匹克精神/推广自行车运动

线
下
活
动



邀请赛事参与者/组织，自发在自媒体平台传播

通过“创意传播奖”，形成全民参与，人人传播的宣传效果
（在抖音设置赛事话题专区，如#自行车巡回赛，鼓励参赛选手发布原创小视频，规定时间内，参与视频发送给官方抖音，点赞数最高的视频获奖）

公关活动

线
上
活
动

活动时间：赛事现场



仪式活动

无人机彩烟 宣誓仪式文艺表演

开幕仪式 颁奖仪式



荣耀领骑

邀请文体名人或知名嘉宾参加赛事，带领参赛队荣誉领骑 

仪式活动

领骑方阵人员包括中自协领导、政府领导、相关主承办单位代表、
属地行业代表、属地群众代表、邀请的文体嘉宾等



全民畅享嘉年华  沉浸体验食游娱购乐
好物、好食、好乐、好看、好玩、好味、好听

文创好物/舌尖百味/互动游戏/拍照打卡/激情DJ/好友欢聚/时尚生活

赛事期间将开展市集活动

市集活动



飞车
表演

独轮
体验

泵道
冲浪

动感
单车

化妆
慢骑

骑行
绕桩

独木
骑行

亲子
骑行

游乐活动
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赛前2个月

赛前
预热造势期

赛时
升温引爆期

赛后
持续发酵期

赛事当天

赛后半个月

活 动 前 / 中 / 后 系 统 性 营 销 战 略 ， 3 6 0 ° 传 播 规 划

打 造 全 媒 体 、 立 体 式 的 宣 传 矩 阵 ！



围绕赛事及赛事开展的

相关活动，突出文化线

条的内容制作，以文字

视频形式呈现，主要方

向包括发展历程、体育

精神、文化建设，以宏

大时代为背景书写中国

自行车故事。

围绕赛事及赛事开展的

相关活动，深入浅出、

多角度报道赛事，包括

赛程赛制、日程安排、

参赛选手、奖项设置以

及赛事筹备过程中的工

作点滴、人物状态、感

动故事等。

一项赛事见证一个 城市

的动员组织能力，以赛

事举办为契机，为城市

的品牌树立、体育精神

文化建设、经济发展、

旅游推广等多方面进行

宣传推广，助力赛事举

办城市的建设发展。

自行车经过两百多年的

发展，从纯手工木质制

作到现代化智能化生产，

工业技术飞速提升，制

造水平日益发展，与新

时代中国的制造水平大

环境形成同频共振，推

动产业新百年的发展。

随着人们生活水平的提

高，人们更加注重生活

品质及健身休闲，自行

车运动是潮流、绿色的

运动项目，骑行是时代

大潮下人们愿意选择的

生活试，通过宣传引导

大众的健康消费理念。

文化
主线

赛事
主线

城市
主线

产业
主线

生活
方式
主线

五 大 宣 传 主 题   全 方 位 赛 事 宣 传 及 城 市 推 介



四 大 传 播 矩 阵  线 上 线 下 全 域 推 流

传播
渠道

电视媒体投放

报纸，杂志纸媒

传统媒体

赛事官方公众号、微信微博等

报名小程序传播

赛事宣传视频拍摄

参赛者个人/组织自发传播

自媒体

主流网络媒体：抖音/小红书

各类视频直播平台：咪咕...

网页新闻：人民日报、新华社等...

网络媒体

线下活动预热推广宣传

赛事现场宣传执行及氛围包装

地面媒体



央视体育频道、央企级、门户类、生活类、地方类等

100+合作媒体，每场达200篇次媒体报道，数千万传播量



网红KOL，图文/视频博主，助力赛事传播
以体育类、潮流类、亲子类及旅游生活方式类的为主，不限于公众号、微博、小红书、抖音等



官方发文  赛事宣传
按时推送  把握营销节奏

公众号、视频号
话题热点专区

线上营销活动互动

微博

网红引导互动
话题引导传播

小红书

建立话题  制造热点
鼓励传播  带动效应

抖音

赛事官方矩阵  热门话题精彩内容火力全开  

全网跟进多方报道



现场专业团队全角度跟进拍
摄，赛事内容实时分享

在抖音、爱奇艺、咪咕等平
台上，开启视频全程直播，

配备专业解说

网红在个人平台上
进行直播

三大现场直播   精彩赛事速递  全网线上观战  辐射全国

视频直播图片直播 网红直播

备：需要当地融媒体/广电部门支持
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SIX E v e n t  b e n e f i t s



举办城市

通过承办中国自行车巡回赛可使

举办城市成为全国媒体报道关注

的焦点，展现城市面貌、历史文

化及民俗风情，树立城市稳定开

放、繁荣向上、居民幸福的城市

形象。同时推动全民健身运动的

开展，丰富市场的业余文化生活，

对促进城市精神文明建设起到良

好的作用。

提升城市整体形象
促进精神文明建设

通过中国自行车巡回赛的举办，

为广大市民搭建观赛、参与和体 

验的平台。通过参与赛事，市民

体会运动的乐趣，感受体育的精

神，激发热情和激情，推动社会

建立尊重规则的良好风气，让社

会文化生活更丰富，生活质量更

优质。

促进繁荣稳定
惠民利民

中国自行车巡回赛不仅是一场比
赛，也是承办城市转型时期产业
融合、联动升级的新着力点，更
是对城市旅游资源和文化风貌的
深度推广。通过体育赛事，带动

当地经济增长；每场赛事1500人，
预计为城市带来两千万经济收入
（简阳中国杯）。通过赛事深刻

的诠释“体育+”概念，开发系列
旅游套餐产品，打造城市高质量
体旅之城，夯实基础引入自行车
运动相关产业链条，推动城市的

产业转型和升级。

文体旅推动城市经
济发展产业升级

一项赛事一座城，高规格的赛事

对城市而言就是一次广而告之的

城市营销。中国自行车巡回赛规

格高、影响大、参与人群多、配

套活动丰富，在全国范围内具有

极大的影响力、号召力，通过赛

事密集的媒体宣传，对塑造城市

品牌，提高城市知名度和美誉度

具有十分显著的作用和效果。

提升城市
知名度和美誉度



 国内稀缺赛事

IP广泛的媒体

宣传，借势宣

传企业品牌

品牌宣传

 巨量的人群参

与绝佳的展销

机会，促进企

业产品销售

产品销售

 观赏参与型赛

事丰富的配套

活动，可开展

客户关系维护

客户关系

 赛事集聚的政

府、企业等各

界社会资源，

可导入企业

资源拓展

赞助企业
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T h e  C a s e s



中国自行车巡回赛（赣州站）

• 中自协唯一在红色老区主办的自行车赛，将红色文

化和体育精神完美结合，两源合一、不忘初心。

• 参赛选手来自5个国家及港澳台地区，26个省（市、

区）近2000名运动员、骑行爱好者汇聚章贡，上

演了一场“ 速度与激情” 。

• “ 高架赛事” 这一创举打破了以往自行

车赛事只在远离城市中心的郊区举办的惯例。

• 本次比赛特别邀请“场地自行车奥运冠军-钟

天使” 与”篮球名宿-郑海霞” 出席本次比

赛开幕式及参与相关活动。 并为比赛加油助威！

• 全网数十家媒体全国性媒体及地方媒体进行

了宣传报道，覆盖近千万人次。

赣州站



红枫益阳站

中国自行车巡回赛（红枫益阳站）

• 益阳市文旅融合发展大会系列活动“ 读万卷 书、行万里路” 2023

中国自行车巡回赛（红枫益阳站）。

• 来自全国各地的800余位骑手在红枫大道上完成了一场“ 视觉盛

宴” 的竞速驰骋，共同为益阳市文旅融合发展大会喝彩助威。

• 赛事的起终点均设在益阳市文旅地标之一的天意木国，赛道设置在

毗邻鱼形湖畔的“ 网 红” 打卡圣地红枫大道。

• 国家体育总局、新华社、新华网、湖南省文旅厅、湖南体育

网、益阳市人民政府门户网站、凤凰网等网站进行了报道，

全网达千万人次。



开幕式表演活动



             
共赴美
待携手期 好


